
УКРАЇНСЬКИЙ БРЕНД 
НАТУРАЛЬНИХ СИРНИХ СНЕКІВ 
ІЗ ЗАКАРПАТТЯ

Хрусткі сирні снеки, натхненні
закарпатськими традиціями



ШОЛЕНИКИ 
У ЦИФРАХ І ФАКТАХ

Український бренд натуральних сирних 
снеків, створений на основі власної 
рецептури.

 натуральний склад
 7 смаків традиційної лінійки + пісна лінійка
 кілька форматів фасування
 лабораторно підтверджена безпечність
 сучасний дизайн упаковки
 торгова марка на етапі державної реєстрації



ШОЛЕНИКИ — це український бренд, який 
поєднує традиційний рецепт із сучасним 
підходом до створення продукту.
Ми створили продукт для людей, які цінують
натуральний склад, насичений смак і якість.

Кожен смак — результат власної рецептури та 
ретельно підібраних інгредієнтів.

КОРОТКО ПРО 
БРЕНД



ПОПИТ 
НА НАТУРАЛЬНІ 
СНЕКИ ЗРОСТАЄ

 покупці уважніше читають склад
 українські бренди набувають 
популярності

 споживачі шукають нові смаки
 натуральні снеки формують окрему 
категорію



КЛЮЧОВІ ПЕРЕВАГИ 
ШОЛЕНИКИ

 натуральний склад
 власна рецептура
 лабораторно підтверджена 
безпечність

 сучасний дизайн упаковки
 кілька смаків
 кілька форматів фасування
 заявка на реєстрацію ТМ



ДВІ ЛІНІЙКИ — ОДИН БРЕНД

Традиційні сирні ШОЛЕНИКИ
Традиційна лінійка, створена на основі автентичної рецептури із двома видами 
твердого сиру. Представлена у 7 смаках: традиційні, з кмином, кропом, 
базиліком, томатами та розмарином, часником і гострим перцем.

Пісні ШОЛЕНИКИ
Окрема лінійка для споживачів, які дотримуються пісного харчування або обирають
продукти без молочних інгредієнтів та яєць. Легка, хрустка та смачна альтернатива 
традиційним снекам.



Смаки

ТРАДИЦІЙНІ 
соленики ШОЛЕНИКИ

SHO1001

КМИН 
соленики ШОЛЕНИКИ

SHO2001

ГОСТРІ 
соленики ШОЛЕНИКИ

SHO3001

КРІП
соленики ШОЛЕНИКИ

SHO5001

ПІСНІ
соленики ШОЛЕНИКИ

SHO4001

БАЗИЛІК
соленики ШОЛЕНИКИ

SHO6001

ТОМАТИ З РОЗМАРИНОМ
соленики ШОЛЕНИКИ

SHO7001

ЧАСНИК
соленики ШОЛЕНИКИ

SHO8001



ПОТЕНЦІЙНІ 
КАНАЛИ ЗБУТУ

РИТЕЙЛ КАВ'ЯРНІ АЗС

ПИВНІ
МАГАЗИНИ TO GO БАРИ / ПАБИ

ШОЛЕНИКИ творені для різних
форматів продажу та відповідають
потребам сучасної торгівлі — від
ритейлу до форматів швидкого
перекусу.

КРАФТОВІ 
МАГАЗИНИ ГАСТРОМАРКЕТИ

ВЕНДИНГОВІ 
АПАРАТИ



ЧОМУ ПОКУПЕЦЬ 
ОБИРАЄ 
ШОЛЕНИКИ
Продукт створений відповідно до 
сучасних споживчих тенденцій і поєднує 
смак, натуральність та зручність.

 натуральний склад із добірних інгредієнтів
 незвичний український продукт із 

     власною історією
 сучасний дизайн упаковки, що привертає 

     увагу
 різноманіття смаків для повторних 

     покупок
 зручний формат для перекусу вдома, 

     у дорозі чи на роботі



ПАРТНЕРСТВО, 
ОРІЄНТОВАНЕ 
НА РЕЗУЛЬТАТ
Будуємо партнерство, засноване на 
взаємній вигоді, відкритості та 
довгостроковій співпраці.

 продукт для різних каналів продажу
 широка лінійка смаків і форматів
 сучасний бренд із впізнаваною
айдентикою

 готовність надати зразки продукції
 презентаційні матеріали для 

     партнерів
 швидка комунікація та 

     індивідуальний підхід



ЧОМУ ШОЛЕНИКИ 
МАЮТЬ ПОТЕНЦІАЛ 
ПРОДАЖІВ

 Попит на натуральні снеки стабільно зростає, 
а покупці дедалі частіше обирають продукти з 
натуральним складом.

 Незвичний формат виділяється серед 
     традиційних закусок. 

 Український бренд із власною історією 
     та впізнаваною айдентикою. 

 Сучасна упаковка привертає увагу 
     покупця. 

 Різноманіття смаків стимулює повторні 
     покупки. 

 Підходять для різних форматів продажу —
від ритейлу до HoReCa та To Go.



ЯКІСТЬ І ДОВІРА

Довіра до бренду починається з 
прозорості. Саме тому продукція
ШОЛЕНИКИ пройшла лабораторні
дослідження, а торгова марка 
перебуває на етапі державної
реєстрації.

Якість продукції підтверджується
відповідними документами.



ЗАПРОШУЄМО 
ДО СПІВПРАЦІ

ФОП Миронова Юлія Вікторівна
+38 067 334 04 23
myronova.design@gmail.com
sholenyky.com
@sholenyky

Готові надати зразки продукції та обговорити 
умови співпраці.

mailto:myronova.design@gmail.com

	Slide Number 1
	Slide Number 2
	Slide Number 3
	Slide Number 4
	Slide Number 5
	Slide Number 6
	Slide Number 7
	Slide Number 8
	Slide Number 9
	Slide Number 10
	Slide Number 11
	Slide Number 12
	Slide Number 13

